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RURALNI TURIZAM



Pojam ruralnog turizma

Turi zam, kao i druge wuslugne industriije, s
razl il itim i promjenjivim potrebama trgigta.
podrul ji ma, koja kreira dodanu vr inmslkhdino st i
drugtveni h procesa.

Razvoj ruralnog turizma je relativno novi f
ekonomskim aktivnosti ma. Rur al ni turizam se
populacije za bijegom od urbanizacije i povezivanjsna r ur al nom tradi ci j

gi v Stek.t or rural nog turizma karakterige vel

pozicijom na trgigtu, al i i mnoge nove izr
ponudama.

Turi sti gel e da jdggiprei rrodmal noak rpugdemy le K ul
proizvode St oga se portfolio proizvoda ruralne tu
se mogu vidjet.i (tradicionalne kul e, i storij
kojima semo ¢ e ul estvovat. (pl aninarenje, j ahanj
radi oni ce i gkol e, joga, itd).

Evropska wunija definig rural ni turizam ka

e
t i nagphramali drage ushugeel cilma | i h
ki

naseljima gdje se turis

i spunjenja njihovih ole vanja kroz poljopri
Rur al ni turizam se, sa jedne strane, smatr a
podrul ji ma, i | i ,0gsr adnriulgeen ism rnaan ev,r |somastpreac i f i |

su seoski turizam (Oppermann, 1996) ili agroturizam (Flannigan et al., 2014).

Lane (1994) definige seoski turizam kao tur
karakteri ge njenesk iaotvaramim tprostoeom, malisnenaseljima sa manje od

10. 000 stanovni ka i korigtenjem zemljigta ug
l ako nema jedinstvene definicije ruralnog 1t
nekolikoz aj edni | ki h karakteristika. Jedna od sve
data od strane Nagaraju i Chandrashekara (2084) ur al ni turi zam predst
turizma Kkoji prikazuj e rural ni @& U vuealnim  umj e
destinacijama i na t aj nalin doprinosi | ok a
interakciju izmelLu turista i |l okal nog stano
Al exandrovu (2005) Aruralniittwgti ,zaml|l (pv @moe i
bagtine, ocjenu givotnog stil a [ tradiciije
privatnost. i dostojanstva.n

Rur al ni turizam moge se definisat.i [ kao s
festivale, aktivnosz a ugodno provolenje slobodnog vr eme

Razlog zagto je tegko pronali zajedni| ko mi ¢

zato gto je ruralni turizam Aki gobranf koj.i
- Agro-turizam - Ovaj oblik turizma koristi farme kao glavna mjesta svih aktivnosti.
Dartu et al . ( 2t0ulr0i)z atnv r Adoer gdaan ijzeo vaagnr oo d st

kao sekundarna djelatnost, a poljoprivreda ostaje njihovo glavno zanimanje i izvor



pri hd®oha. igt o | e s pteucriifzialm oj ez al iangreoni ca da

domalinstvi ma, a he U posebno wurelenim o
Turi sti ulestvuju u svakodnevnim aktivnos
Daugstad i Kice nga st (2013) -turimm fokusirandha ciljpuegrugia g r o
koja Jje zainteresovana da i ma personal i zc¢
odmor a. . Long i L a n-aurizdm2uOBYrop) imgppotekrnaijalza u d a
razvoj. Ruralni turizam agrot ur i zam Su poj Movi koj i s e
simbiotil ki +quozmomokao dijelos jelokuprrog koncepta ruralnog

turizma koji se odnosi na agrarne aktivnosti (Roberts i Hall, 2001).

Etnil| kiTEttwnriilZamturi zakl jel uvtemeuj eakalklnot
posebno manjina u ruralnim naselji ma, kr o
Wood (1984) smatra da bi fokus trebao bit
jedinstvenost se nudi turistima.

Ekoturizam-Pr ema | nternati onal-turEamoj¢ moverihialgem S o C
oluvanja, zajednica i odrgivih putovanjah
okrugenje ili za turiste koji ga upragnj
odrelLeme kaloowto su: pomol u zagtiti [ C
resursa (i ljudskih i materijalnih), postojanje obrazovne uloge, sve aktivnosti trebaju

i mat i manje gtetan uticaj na okolinu (Nis
ekot urkisth i aktivnost.i Su: pl aninarenje, ski
izl et u lokalne zajednice gdje | judi m
piilima, posjetiti kulturne atrakcije, itd
Kreativni turizami Kulturni turizam jednostavno podtau mi j eva da turi s
vjegtine i bavi se kreativnim aktivnost:i
Akreativni turizam je putovanje je usmje
iskustvu." Kao i ekeurizam, kreativni turizam mora ispuniti nekolikdjeva: mora

biti sredstvo ukljulivanja turista u Kkresé
kori sti postojele resurse [ bi ti i zvor

(Ri chards i Mar ques, 2012) Kr eautlijvan ik rtouzr |

di verzifikaciju akt i vno sdurhanihiturigtarkojivaktvaad e nj e
sudjeluju u obrazovnim aktivnostima speci
Europe (2010), razvao,j kreati vnogdeijeur i z ma
kreativnost nugna u suprotstavljanju nedo
Gastro turizami Gastro turizam je dio kulturnog turizma ali zbog prirode svojih

aktivnosti [ nal el a, moge se takolLer gl ec
turistaza putovanje je gelja da otkriju tradi
Sims (2009) tvrdi da hrane i pila koja kc

igraju vagnu wulogu u razvoju ekonomske i
poljoprivrednicima da proizvode i prodaju hranu. Hrana je sredstvo koje dozvoljava

trenut nu i autentilnu vezu sa kulturom
Clifford, 2012) . Neke od aktivnost. koj e
suposietadk al nim festivalima hrane, proizvola

muzejima Tomescu i Botezat (2014).

Nematerijalni [ materijalni Kul turni sadr ¢

zuel ni I zgl ed podr ul jkeeristikenvezpane zas atrakovnostt | S |
odredigta za turiste Rij el tradicija | es
ruralnom turizmu postoji trend koji se fok

posjete etneselima, tematskim parkovimairetd o movi ma, sudj el ovanj e



etnofestivalima, tradicionalnim plesovima ili ceremonijama (Yang, Wall i Smith, 2008).

Ove aktivnosti nagl agavaju jedinstven kar a
ruralnom turizmu vodi ka kreiranjirizma u kojem sezonalnost nestaje ili je manje bitna.

Gl avni fokus ruralnog turizma bio je dugo
savremeni rural ni turizam odlikuju dva nov:
Ruralni turizam i odr gi vi razvao,j

Rurd n i turizam (I sama turistil]lka industrija)
MeLut i m, doglo je do proitie2etd h raatsy alr jmajcu |j ie,
ostalog, i promjenama preferencija turista, intenzivnhom primjenom informacionih
komuni kaci oni h tehnologija, rastom interesa
Prema Kilimperu (2012) ruralni turi zam post e
ni voa zadovol jstva turi st a, raznol i kost. i
ARazI|lilitost prodaje. Mar keting &Gul §gar nefgust
autentilnih tradicionalnih kultura slikovito
giroko koristio u marketingu, te se autent.
nude usluge korisnicima, koji se ne zadovoljavaju samekim cijenama i visokim
kvalitetom, vel takolLer trage i jedinstvena
Wei denfel d, 2016) . Kroz inovacije, bazirane
nasl jele, ruralna podaciulljja onbrg@i vagtvii jladk alt
Odr gi vi turizam je dugorol ni razvao,j turi zma
drugtvenih resursa I pozitivno utile na eko
rade i borave uJedmnel emojobdadjkedntiurii.zma za
ruralnom podrulju je dakle ruralni turi zam,
oluvanje i razvao,j resursa kroz postavl janj
ur avnot e g ehnaktitinosti (vrenesnskii prdstorno), ravnomjerna raspodjela prihoda

od turizma, te privlalenje investicija u rur
Rural ni bizni si daju veliki doprinos | okal nq
Pell oni , 2006) gtiovijme rpaewenzi emo (sUaN WA or, 2007 ;
k1l jul ni cilj Evropske wunije od 1997. godi ne

postao izuzetno vagno sredstvo za ostvarenj
regionalnom razvoju (UNWTO, 200Buhalis i Deimezi, 2004; Wanhill, 1997).

Ruralno okrugenje privlali nove stanovni ke,
smatrati i zvorom mogul nost. za ¢givot i rad
Muller, 2006). Smatrase datuizn mo ge pot aknut i [ useljavanj e
poslove i prilike za pokretanje novih biznisa (Findlay et al., 2000; Paniagua, 2002; Lundmark

et al ., 2014) . Povelana potradgnja za ruraln
trgnada i doprinosi restrukturiranju ekonomi
uslugno orijentisanoj ekonomiji, koja se na:
kao gto je | esto prikazano u r azwunwverzalnim dok u
sredstvom za ruralni razvoj. Jedan od razl o

investirani novac (Hall, 2007).

Turizam je takolLer Kkl julni s e k t-a(OECD, 2008;v . An
Ward i Brown, 2009). Novaur al na paradigma promovige i nt
koordinaciju sektor a, nivoa vl ast.i i i zmelu



Jenkins, 1998, Saxena et al ., 2007) . Koor dir
Kl julni Za&azazvo,] ruralnog turizma |je kako
regionalnom nivou (uk!l jul ujuli vliadu, | ok al
usl uga i turiste), a posebno je vagno da po
omogulavaju kontinuirani napredak (Cawley i

nagl agava ul-pefduzetrpka.j edi nac a

Turizam dakl e nudi ekonomsku alternativu ( Ma
tradicionalna primarna zanimanja padanj u. Turizam se moge po
regeneracije i ogivljavanj a, diverzifikaciije
Madsen i Zhang, 2010; Tureac, Turtureanu i Bordean, 2008; Albu i Nicolau, 2011; Fagioli,
Diotallevi i Ciani, 24 4 ; Gar au, 2015) . Rur al ni turi zam
razvoj zajedni ce, podi zanje standarda @gi vot
vrijednosti. Rural ni turizam omogul ava kor
okrugenijtauktunérasa racionalan nalin. U nast
turizam je poleo spori proces mijenjanja me
S drugtvenog gledigta, ruralni turizam dopri
promociji pot ebe ol uvanja prirodnih | jepota i tra
zanat a, rehabilitacijom z apeukgotneonmshk i fho dursullojvaa
siromagni h) mal i h proizvolLal a. TakolLer mo g e
ljudima i ugrogenim grupama na ‘trgigtu rada, do
primanja (Woods, 2011, Boyne et al. 2002; Butler et al. 1997; Hasag i Jones 2012,

Hj al ager 1996; Sharpl ey i Sharpley 1997, Pu
turizmu ruralna podrulja sada su sve Vvige
slobodnog vremena, druge kule i alternative
Uspjegan razvoj ruralnog turizma zavikigi od
drugtveni [ tehnol ogki) [ unutragnji h faktoa
i skustvo vlasnika domalinstava, profesionaln
jezicima, itd).

Stoga ne iznenaluj e dmahppligka naavierahlzemaljatzemalgzua m d i
razvoju. |l zazov ©planiranja ruralnog turi zma
ulaganja i zapogljavanje, jala bogatstvo zem

Ruralni turizam u EU
Eunmpska komisija pod ruralnim turizmom smatr
aktivnosti u ruralnim podrul ji ma.

Restrukturiranje ruralnih podrulja u Europi
(Schmied 2005; Woods 2005, 2011; OECD 20@&ianovnici ruralnih dijelova Evrope sve

Vi ge koriste turizam kao alternativni i ZV ol
promjene u proizvodnji domale hrane. Gener a
sektorima poput poljoprivrede i sratn aktivnosti se smanjuje. U mnogim ruralnim

podrul ji ma, demografska slika je izmjenjena
uti caj na drugtvenu strukturu. Ovo | e uzr o
iseljavanja, nezaposlenostiigga h ekonomski h performansi . Sve

evropskim dr gavama, podrazumijeva ¢girenje gt



podrulja. MelLut i m, teritorijalna kohezija iz
budul i redija trebavda doprinose razvoju i dobrobiti Evrope (Copus i Hornstrém,
2011).

Europski parlament (2013) je definisao smjernice za ruralni turizasmalni turizam mora
unaprijedit:i kvalitet givot a, osigpriaj el ietkio
depopul aciju ruralnih podrulja.

U skladu sa EU direktivama, mnoge dr gave ||
nacionalne ruralne i regionalne razvojne programe, koji su sufinansirani od strane EU
(Nylander i Hall 2004; Woods 2011). U Evp i je tokom posljednji
specijaliziranih tijela i institucija koji se bave razvojem turizma i posebno ruralnog turizma.

Vijele Evrope predstavilo je kampanju ARur al
ruralnom turizmuinjegovom k I j ul i vanju u cjelokupnu politi
da promovigu ruralni turi zam. Evr etpizaba zaj e
zanat.i Su bazirane na ideji da su ruralna |
stanovnk a. Zeml je unije (Njemal ka, Francuska, B ¢
kreiranje udrugenja i tiTela jzea, puod mpa&drn gk u u

1990. godi ne osnovana Evropska federpdxije r
profesionalnih organizacija iz 27 evropskih zemak®ROGITES unutar Evropske unije

predstavlja ruralni turizam u savjetnil ko] (
adhoc komiteta i radni h gr upa kapoimn ea akthendse na s
federacieNa evropskom nivou osnovane su i druge

razvoj ruralnog turizma (ATRAC), kako bi se potaknuo ruralni i kulturni turizam unutar
EXPERT programa (unaprelenja&) riurddmogenijue i EC
(Strategija za ruralnu Europe).

Sve zakonske odredbe, nacsieo ntlad rna d oit orheulj wn anrao
usluga kako bi zadovol jili zahtjeve kupaca (
slobodnog viemem i t d. ) i razvijanje i pruganje tih
da bi budui e generacije mogle imat.i Kori st
Prema podacima EuroGites iz 2009. godi ne u
biznisa, sa 3,6 hii ona kr evet a. Rural ni turizam podr ¢
radnih mjesta u Evropi i godignje proizvodi
podaci ma EuroGites u Evropi postoj i oko 500
miliona kr evet a. Turistil ki bizni si variraju oc
Zbog razlilitih regulacija u drgavama nij e

podataka vezanih za ruralni turizam.

Ruralni turizam u Evropi se razviatokomye od 100 godi na i sada
ukupni h turi Ut idlrigialv aanat ikvamo sgttio. su Fr ancuska,
turizam je dio tradicije i razvoj j e uvijek
ovaj sekwornoprilUl zemljama <centralne [ i st
MalLar ska, Hr vat ska I Rumuni j a) rural ni turi
dodatne prihodePr ema ul egiu domalinstava ukljulenit
najvele ukaggie FB@Wpcuska (6%), Irska i Njem

0,3%, a Hrvatskoj oko 0,1%.



Pojam ruralnog turizma se izragava razliliti
- Finska- iznajmljivanje koliba turistima,
-Ma L a r- mohuda usluga i aktivisti na selu,

-Slovenija-t uri zam na porodilnim farmama/domali nst
- Holandija- kampovanje i dodatne aktivnosti (biciklizam, planinarenje, jahanje konja, itd),

-Gr | kabed and breakfast™ sa smjegtajem u tr
trada onal nim dorul kom pripremljenim od | okalni
U ruralnom turizmu je posebn@ir agena sezonal nost [ u neki
popunjenost ispod 2®D%mnjidsecie gsdiugrj eorugaj u

Tri regije u Europipubitoeagpaoveradadbgepupaophngl
Hol andi j a. U Njemal koj vige od 40% ukupni h p
Westfalen i BadetWurttemberg.

Austrija je zemlja u kojoj vige od|3/hne wtigreo

od 91% zeml je. U velini ruralnih podrulj a, [
se znalajno smanji o. U Austriji postoj i mn o
kvalitete relativno niskog z aAysriagenjgdanoda s ko

upravljanje turistil kim r eQko 35800&rmkra torstimik r ov n i

m
a
najuspjegnijih obrazaca razvoja ruralnog tu
u
nud:i 170. 000 kreveta u iokold/@ okapne poriude &rpvata &t ma n i

Austriji.

U ITtaliji gl avni obli k ruralnog turizma | i ne
je rezultat raznoli kosti, tradicije, kul tur
brendiranih vina, pkova i narodnih pjesama, arhitekture raznih istorijskih spomenika, poezije

i |l egendi . Naj popul arnija podrulja su Pij e

Romagna, Toskana, Liguria, Lazio, Ambruzzo, Umbria, Campania, Calabria, Puglia, Sicilija i
Alto Adige.

Rur al ni turizam u Njemal ko] se praktikuje u
Rajne, Westfalia, Hessen, Bavarska i Baépr t t e mber g . U poletku pr a
u jeftinijim kulama wu seli ma, i liznagmiljenim g r a d o v

sobama u glavnim kulama na far mi

U Francuskoj, ruralni turizam ima dugu tradiciju i vrlo je diverzificiran u smslu organizacije i

promoci je. Ruralnu turistilku ponudu predst
verificirani od $ r an e Nacionalne federacije "Gites F
l okaci j a. Smjegt aj se krelie od ruralnog hot
aktivnosti na far mama i konjil kim far mama.

Ruralni turizam se u Belgiji javlja od 1973. god kada je osnovano Belgijsko poljoprivredno

udrugenje. Turistilki smjegt aj se organizuj e
apartmani ) i1l u kampovi ma i kol i bama na f ar
Belgiji 1 Wallonia kojaj e gumovito podrulje, sa rezervat

dobro oluvanim starim gralevi nama.



Gvajcarska ima bogatu tradiciju u obawvljanj

turizma, te zbog | injeni cajejddnaodpndhzemalpéajer g k u
su od 1884. eksploatacijom Alpa nazvale aktivnosti ruralnog turizmjaavant ur i st
turi zam". U Gvajcarsko,j je sve vige i Vi ge
postojelim kulama, hostelima i hoteli ma.
Ruralnit uri zam u Gpaniji razvi o-kuiueni razeokubanihl 9 8 0 .
podrulja koja zahtijevaju ovu vrstu turisti/]
aktivnosti, smanjenih prihoda, depopugiagti ¢ e
rada.

|l rska ponuda ukljuluje oko 500 far mi koji
(noienje i dorul ak) , al i na zahtjev i pol u
ruralnom turizmu su zapadna oibmd ai ir eidaruil |k
tradicional na poddowrad (blau Shannory),eloytej Cauntiy,alristhawen,
Unabhan i Carlow Country.

U Rumuni j i prve inicijative u ruralnim podr
godine. Proces razvojaruratpo t uri zma j e zaustavljen nepovo
od 1968. do 1975. godi ne. Do tada su predst e
(stvaranje udrugenja domalina) [ i denti fici
etnokulturni h i folklornih vrijednost: i atraktivn
su sela od turistilkog interesa: Lerexti, R
Vai deeni , HE |l magi u, - MBoolgddoawmi S¥o0oda,MuYaghaol [
Poslijel990. godine bilo je nekolturikna. Ppio k u g aj
turistil ki bizni si u tom per i od-WBradane (Rranhov ani
Rucar,Fundata).

Faktori uspjeha ruralnog turizma

Budulilda turazam ima strukturu koja je dost
u geografsko]j di stibuciji turistil kih aktiwvr
turi zma, rural ni turizam se moge poswveatrat.
turizma.

Kako bi se uspjegno razvijao ruralni turi za
turistil ki profil destinacije. To znal i da
proizvode i usluge (Haugland et al., 2011; Dong et al., 201.3),j i se stalno pr
promjenama tragnje na trgigtu od strane razl
Mc Donagh, 2010; Bel |l ettt et al ., 2013) . Ak
ekonomskom rastu, tmni stilmbeapugdmni z adinjoes ait

intenzivne Kkonkurencije na evropskom trgigt
resursa (Denicolai et al., 2010).

Osim vel navedeni h strategkih planova razvc
neophodne su i intenzivne | pl anske marketin
et al ., 2001) . Veza sa girim regionom i 0 S

predstavlja mogulinost za razmjenu lovakdjigest av a
pripisuju nekoj vrsti atrakcije, kao i prirodnim i kulturnim karakteristikama unutar regije,



obim i kvalitet usl ugnestirrufkrt ausrter, u kktauor ei iu stluu
stanovnigtva vagni suznfadWlsooatal,K 200d). uspjegan r

Buhalis (2003) definige pet komponent: svake
- Atrakcije,

- Pristupalnost i pomoline usluge,

- Infrastruktura,

- Raspologivi paketi i

- Aktivnosti u destinaciji.

Turistilka atraktivnost u ruralnom turi zmu
(Lukil, 2013):

- Smjegtaj,

- Hrana i pil e,

- Usluga (ukljulujulid i pruganje informaci)|j
- Infrastruktura,

- Karakter ruralnog podrulja il.@ regij e,

- Prirodni preduslovi i

- Sacbrhajna pristupalnost.

Bosna i Hercegovina je neotkrivena i manj e |
Ljepota krajolika i jedinstvenost daje Bosni i Hercegovinu konkurentsku prednost. U raznim
regionima turisti molgiukae,0gklvijreda,i Wojueg,aldagset rk

U ruralnim podruljima jog uvijek se uspijeva

Seoski odmor daje mogulnost da se iskusi | ok
obilaji tivalkialmdr &wswaj u se u svim regijama
Zza javnost. Osim toga, bogata gastronomij a

Bosne i Hercegovine.

Ciljna skupina ruralnog turizma Bosne i Hercegovine se sastojiibdummsta koji su spremni

i skusi ti neotkrivene ruralne destinacije I ;
givota. To su korisnici sa kreativnim razmic¢
puno posjetil ac aintimu mostaggul ljudska kortadktnzaintdresimrs su za

seoski nalin givota il:i za ponovno potvrLi
i skustva (jahanje konj a, posmatranje poljonp
kuhanje id . ) , oni koj i vode raluna o svom zdravl
geleli ot kriti netaknutu prirodu, gastronomi
Opis turista odgovara profilu kreativnog se
oni su dwvegtweno smo gl obalnim nalinom r azmi
tehnologije, prate trendove. Njihova motivacija prilikom putovanja (iako nije glavna

motivacija, ali je wuvijek uvijek prisutna) ]
tradidju i probaju hranu. Ova motivacija je toliko jaka da je putovanje je zapravo dio

nji hovog godignjeg plana. Oni Su situirani [
putovanj a, savjetuju se sa ravodml|lizvbasmai 6
Vel su bili na poznatim destinacijama i g¢gele
budu oni koj i Aot krivajuid melLu svojim prijat



S obzirom na povelanje prisutnost:i na I nter
koristelid I nternet kao gl avni nalin rezerva
rezervacije. Osim toga, | nt er neetga preporukea k o L e r
prijatelja i putnih agencija.
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KONJI | PRIRODA

Seosko domaiinstvo Djeca vjetra
Adresa: Donje Biosko 9, Sarajevo

Vlasnik: Sanja Tufo, diplomirani ekonomista

Kontakt: 062 877 877

E-mail: djecavjetra@live.com

Web: https://www.djecavjetra.ba

Facebook: https://www.facebook.com/konjickiklub.djecavjetra/

Seosko domal i n getjedinstveDqi ed aeu sigjréaejreav s koj opl i ni

Lokalitet Donje Biosko sealazina 890 metara nadmorske visine, ol uvanom i uge
prirodnom ambijentu, ali i u neposrednoj blizatére gradske jezgre i niza kultusistorijskih
spomenikaU neposrednoj bl izini selLaal aa& i Boko
vodopad Skakavac, te planinarski domovi ina eko s
Crepoljskom
Djeca vjetra je porodil ni velikufubav prema @rirodidi ce T
konjima pretvorila u jedinst yedll.gbdirge nabdvijaa| 1z a
pet arapskih konja i osnovala konjil ki kl ub
posjeduju porwididmd kunamj eNakon sticanja |
| asove jahanja za posjodtuido oe.i nBreoje shigsejr ®tdii Ic:
krozizgradnju apartmanag r u g anj e u g o sQijdli posldvii pokuhvat jeuwrezultat g a
investiranja skl j ul i vo soipsanwgagrhamsa edisjtalvea por odi c
. DL’S,,“.\
Domal i nstvo poo:jjetgitcagi mau eneuddeih mmniuma k| adu s ¢
tradicijom, restoranske usluge, organi zaciju doge
buil ding, posl ovne rul kove i drugo), te odmo
tematsko jahanjeaz i skusne jahal e, getnj e, al i [ St e

konopca).



Posjetiocima su na raspolaganju dva apartmana za 2+2 osobe i jedan apartman za 4+2 osobe.
Svi apartmani imaju kuhinju sa trpegeabifiomna
bazi punog ili polgpansiona.

Restoran u okwiurdi daoamaliicn otnvad n koja pripremaajus k a  j

| I anovi | gvorergedza pasjetioce svakodam osim ponedijeljkaHrana koja se

kori st dol azi iz sopstvene Roersotiozrvaond njneg e
maksimalno 50 osoba.

Strategija poslovanja domalinstva se ogleda
prugaoce turisti | kanhbiuselnutg ai kjreodzi njsetdviennsut vteunr |
posjetiocima, te visok kvalitet wusluge i ugo

Posjetioci uglavhom sami rade rezervacije putem Internetaa saradnj a s a |
agencijama ni j elntginetseeposelno Faceljooky $&agzdoakao izuzetno

efi kasan kanal promoci j e, iako se koriste
udrugenjem Alterural. Saradnja sa mediji ma
znal ajno uticala na wupozUabosw!| nge@stnsoest 1 a doi t
unaprelenju promoci je i kontakata sa turist.i
Turisti koji posjeluju domailinstvo su wugl a

Hr vat ske, Nj emal ke, Malar skeadir gm edadgaide triz e ma | |
dana. Lokalni posjetioci i ne oko 1 Ougtavnpno siglaeet ékendimaStepen
zadovoljstva turista | e i z uppzditnerecenxije, scehe,i gt o
komentare putem Interneta, a motivi njihovog dolaska se ngilavodnose na prirodu, hranu,

jahanje i aktivan odmor relaksaciju Posjetioci su uglavnhom porodice sa ili bez djkop
uglavnom dolaze u proljele, |l j et o i ranu | e
godine.

S obzirom na tendpie @nodica Bufo ima alanove za dalji razvoj biznisa

investicije U naredni h pet godina se g¢gel. povel e
organska proizvodnja povria (izgradnja plast
narednih 10 gdi na i mat i progiriti ugostiteljski (
trendove u seoskom turizmu i obogatiti cij e
smjegtajni mN&kmajparcatjeeéi marngani zovat. i Kul turn

doprinijele razvoju ruralnog turizma.

Jedine primjedbe koje domalinstvo dobija od
signalizaciju. lako jeDonje Biosko dostupno asfaltiraniputem koji vodi od centra grada

koji je udaljen samo pet kiiomem pot rebno | e ivliigel pasdbrmyavanj a
zimskimmjesecimal ur i st i | ka s i gadajé pozean injad anpmijeditio j 1
postavi ti ,poselgnerad inost@arkhawzisa.

Da bi se stvorili ustluorviiz maa phortgiebmaz Vv ej urnuar
regul ative, te ukljulenost javnog sektora I


















HRANA | GOSTOPRIMSTVO

Koliba Umoljani kod Muce

Adresa: Umoljani bb )

Vlasnik: Nedim Fatil

Kontakt: 061 511 323

Facebook: https://www.facebook.com/kolibaumoljani/

Koliba Umoljani kod Muce jgp o r o d i | nugostiteljskarradrga osnovana 2016.godine.

Mnogtvo turi st a kappsebnatakbnmavikendswpordoglip by adéeci Fat
da prepoznaju priliku da turistima ponude on
I gostoljubivostSopstvena wul aganj a I kreditna sredst
Al terur al i Federal nog mdowveli dot pokredahjav razwja o | i g a
jedinstvenog mjesta za odmor i drugenje u ol
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Pomena Slano Google Meako

Umol j ani su tuuiopliil rkpao ZOmeastdai mpaoc iojlau v an o j p
kulturno-istorijskim spomenicima, tradiciji mnogim pril ama. Od spom
mnogi nadgrobni spomenieis t e | ¢ i i jedna od najstarijih d
destinaciji su urelene staze za getnju i bic
od tradicionalnih manf est aci ja je teferi/l Koj i se vel
nedjelji mjeseca avgusta.

Porodilne veze EkEarUgbéppesumakan ni Aaktresuuspj €
bi zni s a najanohjektdza restoena kasnije siznis seli na sopstveno imanje gdje

se gradi objekatRest oran j e smjegt en interasantadjlakegif t i v n o |
vidikovcu na 1.370n nadmorske visind.ak o vl asni k nema for mal no



obrazovanj a, | j ubavsliu, pasv euleennojset upzr emad pio
roditelja, je ono gto je doprinijelo razvoju

Hrana koja se priprem&okom cijele godineje uviegk svj ega i domal eg |
Kvalitetna hrana, ljubazno osoblje, prirodni ambijent i vrhunska higigena 1 zuzet no v
turistima koji dolaze iz cijelog svijetdedan od dokaza kvaliteta je da se veliki broj gostiju

. Rest or anoruioth&0 dall00, sj ed e

vral a, a da veliki br o] gostiju dol azi p o

ponude ivisok kvalitet. Cijene koje senudesui zet no pri hvatl jive i d

turistima.

Porodi clar ozatpdnudu ntasamg i i opuVvati | okalnu

autohtonih proizvoda s i r me s o0, kaj mak, . Megikaise nudi jes ok ov

baziran na bosanskim spglitetima-begova | or ba, ugtipci , pur a,
[

gospola Sadgida Fat
sa parking prostorom.

Osim gastro ponude turistima se nude i aktivnosti obilaska okolimkirar@am stazama, a

posebno je interesantna ¢ &vemfrakcijediokolhizsgldka he " i
dostupneU okol i ni postoje usl ovi za ribolov wu
stazama, planinarenje, i druge outdoor aktivna&l. i K i broj turista vel
Vagno za razvoj turizma u Umoljanima je gir
nedostaj e, a koji bi bil i vagan faktor razv
pleteni proizvodi kape, rukavice | ar ape, te prirodni sokovi i
Trenutno ne postoje smjegtajni kapaciteti, é
uslugejamjedaase zaposl i vige radni ka, al i |
kao gto |je enprezifkaznaHapi vamg dda sedizordcet i | | e
bungal ovi za swmeegtaypy paoanuduajabhanje konj a,
izgraditi sopstvenu farmu givotinja i nudit.

Promocijaseuglavnombazi ra na usmenim preporukama =zado
gt ampani promoti vni materijal. s email @dreduor i st e
al i ima aktivnu Facebook stranicu na Kkoj o]

resto an i destinaciju. Potrebno je raditd.i i n
jer se trenutno saraluje samo sa jednom tur.i

Bez obzira na kontinuiran rast broja Womai il
godi na, sezonalnost je jedan od probl ema sa
traje uglavnom od juna do septembra, te je p
i produgav@hkhpub66®wzame. sta su diwanmmlfturistmaur i st |
dominiraju turisti iz zaljevskih zemalja, EU i SAD.

Umol jani su saobral'ajnq,koohwtnrad nwv @ md mia sit rlukk a
signalizacih j e zadovoljavajul a, gto su vagni f ak:
potrebno uraditi vige na -apadptkdjetse nerihkoonb javijae 1 S

sa povelanim brojem turista

Dal j i rast i razvo,j] biznisa zavi si i od zak

domal i nstava u Federaciji Bi H, ali i od akti



[ bizni sa, t e umr egavanjTaenutiwmivo saradnjé daiddugimb i z n i
prugaocima turistilkih usluga u destinaci]j.i










PRI RODA | AUTENTI LNOST

Seoski twurizam Zililina

Adresa: Zililina bb, Rogatica

Vlasnik: Sl obodan Brkil, diplomirani pravni k
Kontakt: 065 652 077

E-mail: info@turizamzilicina.com

Web: https://www.turizarazilicina.com

Rogatica je oplinassarmpesgi hompbhmenuknoi pr
su most na Gepi, poznat iz dj el &KrstiteiabizlB.ovca |
vij ek a, srednjevjekovpni ngkadpoi aBetal aka Vmat

Go v j evpdopad ma,rijeci Rakitnicergela konja Borike i druge.

Seoski turizam Zililina je rezul t aobodahg ubavi
Br kil a. Gelja da napravi izl etigte na mjest
mnogo istragivanja i e d u dadgedingt\ven abjekakejistaloo m t ur
zapogljava-|ll @atniovie @oobma i c@jeli poddhat je findnsiranazr ad n i
kreditnih i sopstvenih sredstava, uz podr gk
Pomol u pokretanju biznisa kroz edukativne |
udrugenje Alterural

m m"
Turistmasuma raspolaganju wugostitel | ski [ smjegt

nogomet i odbojka na pijeskg,et nj a u pr i r o d jahaojekonjajidguge ni m st &

Autentil ni osjel aj boravka u prirodi se dob
proizvoda | okal okal prlbpi gpetaj aliiteta (pur a,
sokovi i rakija)kojes pr emaj u supruga | ma | ki&apagietsquo di n a

dovoljni za 10 turista, a hrana se priprema za maksimalno 50 twistarednih godina se



planira obnovav o deni ca u Kkoj 0] e se mljeprodpirmignio
smjegtajne kapaci t aplaairamje imalass/énimmicmove sadr gaj e

Seoski turizam Zililina je dostupan asfalt]
signalizacij om. I nteresantnim ga |ine i atr a
sportski twurniri, awueiil keogabajfiestacije, pro
|l zragena je sezonalnost i turi sti ugl avnom ¢
bi se turisti duge zadr gaNajlvii,gealtiurii sddaa bdiol
Pol j ske, Nj emal ke i i@Guajreasrug ke pkdjreo dwag li a vdnoom
turista su inostran2 ntouirii.sti koji se zadr gav
Prodaja i rezervacije se uglavnom vrge dir ek
turistilkim agencij ama. koristeeza pranociju. Fadelbookg u r e
Booking.com i Google Maps su se pokazali kao izuzetno efikasni alati promocije i prodaje,

posebno za inostrane turiste. I nteres novin

pomagu u povelanju upoznatost:.

Potrebna jev el @ ukl jul enost opgtine i entiteta wu
turistilkih potencijala putem turistilke or
prirode i okoliga kroz mjere odrgivuozgparazvo,
|l e se povelati kvalitet ¢givota Ipaglkaluizedg nsg:
proizvodnju.

SEOSKITURIZAM ZILIEINA . SEOSKI TURIZAN













TRADICIJA1 PROMOCIJA

Seosko domalinstvo Lardaklije

Adresa: Vrtole bb, Bosanski Petrovac
Vlasnik: Zoran Radogevi

Kontakt: 066 810 000

E-mail: cardaklije.vrtoce@gmail.com

Web: https://www.cardaklije.com

Facebook: https://www.facebook.com/CardaklijeBiH/

Seosko domalinstvo Lardaklije je porodilni b
i radili precipor odi ce Radogevi |l p su lake dogtuprie izdosdel in a . L
Hercegovine i Hrvatske. dlazesen a magi st r a |-Samjevo 2 km su udiiehea |

od Nacionalnog parka Una, dva sataJadiranskog mora7fOkmodP | i t vi | ki h j ezer .

e o g m ‘E‘" o

Ladrakl i je prugaju mogul nost odmor a i ugi vart
prirodnom ambijentu. Gostinska kula je cen
kapaciteta 70 mjesta i vanjskom bagtom kapac
senj eguju star.i zanat. i Vesela kula za | ju
smjegtena | e i sala za edukacije i seminar e
ti pskim seoskim kulicama apartmanskog tipa s
Gosti se svakodnevno vralaju, u sve velem b
velina ih dolazi po preporuci. Cijene su | a8
Hranu pripremaju supruga I kl erka, a u posao
Osim bogate gastro ponude, za | jubitelje ak
jahanja konja, vognju fijakerom, sul kama il/|

stazama i planinarenje. Gosti imaju priliku upoznati se sa starim, tnaalicion zanatima
poput tkanj a, kovanj a, vunovl!l al anj a, sve t



bogatstvo razl iTluirtiossttiimao vsieh gkerlaej eivsap.r i | at i i
predaka koje su veliko bogatstvo ovih krajeva.

lako donal i nstvo radi t ok o m gglaynem twkondjeiad M@ & U sez
posjetiocima je vige inostranih turista, pos
Prema rijelima vlasnika, promocija | ini 95 %
putem Interneta, gdje dobijaju izuzetno pozitivne recenzije i komentare. Uspostavljena je i
saradnja sa turistilkim agencijama iz Sl oven
KIj ul uspjeha biznisa, prema rijelima vlIasni
radi - predamst cijele porodice tokom cijelog dana. Cilj je napraviti tim ljudi koji se razumiju

i i maju slilne stavove. Jedan od vagnih fak
klaster UnaS a n a putem Kkojeg turistil ki bmzni si
inostranom trgigtu, educiraju se, organi zuj

sinergijske rezultate.

U budulnosti I e se kor i stfokusirati setprema elgbrapop ¢ i |
ciljnoj grupi kako bi sva ulaganja bilapriag_ ena nj i hovi m potrebama u
i dodatnih sadrgaj a.










