
 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

RURALNI TURIZAM  

  



Pojam ruralnog turizma 

 

Turizam, kao i druge usluģne industrije, se konstantno mijenja u cilju prilagoĽavanja 

razliļitim i promjenjivim potrebama trģiġta. Turizam je stoga jedna od aktivnosti u ruralnim 

podruļjima, koja kreira dodanu vrijednost i koja veoma brzo postaje dio ekonomskih i 

druġtvenih procesa.  

 

Razvoj ruralnog turizma je relativno novi fenomen u poreĽenju sa tradicionalnim ruralnim 

ekonomskim aktivnostima. Ruralni turizam se brzo razvija zbog rastuĺe potrebe urbane 

populacije za bijegom od urbanizacije i povezivanjem sa ruralnom tradicijom i naļinom 

ģivota. Sektor ruralnog turizma karakteriġe veliki broj evropskih destinacija sa jakom 

pozicijom na trģiġtu, ali i mnoge nove izranjajuĺe destinacije sa visoko konkurentnim 

ponudama.  

 

Turisti ģele da doģive ruralna podruļja, prirodno okruģenje, kulturno nasljeĽe i lokalne 

proizvode. Stoga se portfolio proizvoda ruralne turistiļke destinacije sastoji od atrakcija koje 

se mogu vidjeti (tradicionalne kuĺe, istorijska mjesta, itd), kupiti (suveniri, hrana i piĺe) i u 

kojima se moģe uļestvovati (planinarenje, jahanje konja, posmatranje ptica, kreativne 

radionice i ġkole, joga, itd). 

 

Evropska unija definiġe ruralni turizam kao Ăpruģanje kompletnih aktivnosti u malim 

naseljima gdje se turistima od strane malih biznisa nude smjeġtaj, hrana i druge usluge u cilju 

ispunjenja njihovih oļekivanja kroz poljoprivredne i domaĺe vrijednostiñ (EC, 1999).  

 

Ruralni turizam se, sa jedne strane, smatra turistiļkom aktivnosti koja se deġava u ruralnim 

podruļjima, ili, s druge strane, smatra ograniļenim na vrlo specifiļne oblike turizma, kao ġto 

su seoski turizam (Oppermann, 1996) ili agroturizam (Flannigan et al., 2014). 

 

Lane (1994) definiġe seoski turizam kao turizam koji se odvija u ruralnim podruļjima, koja 

karakteriġe niska gustoĺa naseljenosti i otvorenim prostorom, malim naseljima sa manje od 

10.000 stanovnika i koriġtenjem zemljiġta uglavnom za farme, ġumarstvo i prirodna podruļja. 

 

Iako nema jedinstvene definicije ruralnog turizma (Nair et al., 2014), istraģivaļi naglaġavaju 

nekoliko zajedniļkih karakteristika. Jedna od sveobuhvatnih definicija koja ih inkorporira je 

data od strane  Nagaraju i Chandrashekara (2014) - Ăruralni turizam predstavlja bilo koji oblik 

turizma koji prikazuje ruralni ģivot, umjetnost, kulturu i nasljeĽe nasljeĽe u ruralnim 

destinacijama i na taj naļin doprinosi lokalnoj zajednici ekonomski i druġtveno, kao i kroz 

interakciju izmeĽu turista i lokalnog stanovniġtva za bogatije turistiļko iskustvo". Prema 

Alexandrovu (2005) Ăruralni turizam promoviġe kulturnu razliļitost, oļuvanje nacionalne 

baġtine, ocjenu ģivotnog stila i tradicije autohtonog stanovniġtva i poġtivanje njihove 

privatnosti i dostojanstva.ñ  

 

Ruralni turizam moģe se definisati i kao skup aktivnosti koji obuhvata smjeġtaj, sport, 

festivale, aktivnosti za ugodno provoĽenje slobodnog vremena u tipiļno ruralnom okruģenju. 

 

Razlog zaġto je teġko pronaĺi zajedniļko miġljenje pri definisanju ruralnog oblika turizma je 

zato ġto je ruralni turizam Ăkiġobranñ koji pokriva viġe tipova turizma, kao ġto su: 

- Agro-turizam - Ovaj oblik turizma koristi farme kao glavna mjesta svih aktivnosti. 

DarŁu et al. (2010) tvrde da je agro-turizam Ăorganizovan od strane farmera, najļeġĺe 

kao sekundarna djelatnost, a poljoprivreda ostaje njihovo glavno zanimanje i izvor 



prihoda.ñ Ono ġto je specifiļno za agro-turizam je ļinjenica da turisti prenoĺe u 

domaĺinstvima, a ne u posebno ureĽenim objektima, kao ġto su pansioni ili hoteli. 

Turisti uļestvuju u svakodnevnim aktivnostima na imanju te stiļu autentiļno iskustvo. 

Daugstad i Kirchengast (2013) istiļu da je Ăagro-turizam fokusiran na ciljnu grupu 

koja je zainteresovana da ima personalizovano i etiļki ispravno iskustvo tokom svog 

odmora.ñ. Long i Lane (2000) pokazuju da agro-turizam u Evropi ima potencijal za 

razvoj. Ruralni turizam i agro-turizam su pojmovi koji se  ļesto mijeġaju. Oni su 

simbiotiļki pojmovi, sa agro-turizmom kao dijelom cjelokupnog koncepta ruralnog 

turizma koji se odnosi na agrarne aktivnosti (Roberts i Hall, 2001). 

- Etniļki turizam ï Etniļki turizam je utemeljen na ukljuļivanju lokalnog stanovniġtva, 

posebno manjina u ruralnim naseljima, kroz prikaz njihovog naļina ģivota turistima. 

Wood (1984) smatra da bi fokus trebao biti na ljudima koji ģive kulturni identitet ļija 

jedinstvenost se nudi turistima. 

- Eko-turizam - Prema International Ecotourism Society Ăeko-turizam je povezivanje 

oļuvanja, zajednica i odrģivih putovanjañ u jedinstven oblik turizma koji nije ġtetan za 

okruģenje ili za turiste koji ga upraģnjavaju. Da bi turizam bio Ăekoñ, mora ispuniti 

odreĽene uslove, kao ġto su: pomoĺ u zaġtiti i oļuvanju prirode, koriġtenje lokalnih 

resursa (i ljudskih i materijalnih), postojanje obrazovne uloge, sve aktivnosti trebaju 

imati manje ġtetan uticaj na okolinu (Nistoreanu, DorobanŞu i ŝuclea, 2011). Neke od 

eko-turistiļkih aktivnosti su: planinarenje, skijanje, voģnja biciklom, voģnja kanuom, 

izleti u lokalne zajednice gdje ljudi mogu kupiti i uļiti o tradicionalnim jelima i 

piĺima, posjetiti kulturne atrakcije, itd. 

- Kreativni turizam ï Kulturni turizam jednostavno podrazumijeva da turist uļi nove 

vjeġtine i bavi se kreativnim aktivnostima (Cloke, 2007). Prema UNESCO (2006) 

Ăkreativni turizam je putovanje je usmjereno prema angaģovanom i autentiļnom 

iskustvu." Kao i eko-turizam, kreativni turizam mora ispuniti nekoliko ciljeva: mora 

biti sredstvo ukljuļivanja turista u kreativni ģivot destinacije, kreativno sredstvo koje 

koristi postojeĺe resurse i biti izvor ponovnog stvaranja i oģivljavanje mjesta.ñ 

(Richards i Marques, 2012) Kreativni turizam pomaģe razvoj ruralnih podruļja kroz 

diverzifikaciju aktivnosti i privlaļenje nove vrstu turista - urbanih turista koji aktivno 

sudjeluju u obrazovnim aktivnostima specifiļnim za destinaciji. Prema studiji Vijeĺa 

Europe (2010), razvoj kreativnog turizma je oļit u ruralnim podruļjima gdje je 

kreativnost nuģna u suprotstavljanju nedostatku ekonomskih alternativa. 

- Gastro turizam ï Gastro turizam je dio kulturnog turizma ali zbog prirode svojih 

aktivnosti i naļela, moģe se takoĽer gledati iz ruralne perspektive. Glavna motivacija 

turista za putovanje je ģelja da otkriju tradicionalna jela specifiļna za odreĽeno mjesto. 

Sims (2009) tvrdi da hrane i piĺa koja konzumiraju turisti, ali su lokalno proizvedeni, 

igraju vaģnu ulogu u razvoju ekonomske i okoliġne odrģivosti, posebno pomaģuĺi 

poljoprivrednicima da proizvode i prodaju hranu. Hrana je sredstvo koje dozvoljava 

trenutnu i autentiļnu vezu sa kulturom ili tradicijom (Heldke, 2003; Robinson i 

Clifford, 2012). Neke od aktivnosti koje gastro turist moģe obavljati tokom putovanja 

su posjeta lokalnim festivalima hrane, proizvoĽaļima hrane, vinarijama ili tematskim 

muzejima Tomescu i Botezat (2014). 

 

Nematerijalni i materijalni kulturni sadrģaji kao ġto su tradicija, jezik, naļin ģivota ili 

vizuelni izgled podruļja, mogu stvoriti specifiļne karakteristike vezane za atraktivnost 

odrediġta za turiste. Rijeļ tradicija ļesto je povezana sa ruralnim turizmom, stoga u 

ruralnom turizmu postoji trend koji se fokusira na kreiranje raznih aktivnosti, kao ġto su 

posjete etno-selima, tematskim parkovima i etno-domovima, sudjelovanje u dogaĽanjima i 



etno-festivalima, tradicionalnim plesovima ili ceremonijama (Yang, Wall i Smith, 2008). 

Ove aktivnosti naglaġavaju jedinstven karakter ruralnih podruļja. Kreativnost aktivnosti u 

ruralnom turizmu vodi ka kreiranju turizma u kojem sezonalnost nestaje ili je manje bitna. 

Glavni fokus ruralnog turizma bio je dugo vremena na razvoju odrģivosti, meĽutim 

savremeni ruralni turizam odlikuju dva nova trenda: kreativnost i autentiļnost. 

 

Ruralni turizam i odrģivi razvoj 

 

Ruralni turizam (i sama turistiļka industrija) se dugo smatrala nisko tehnoloġkim sektorom. 

MeĽutim, doġlo je do procesa transformacije tokom 1990-ih i 2000-ih zahvaljujuĺi, izmeĽu 

ostalog, i promjenama preferencija turista, intenzivnom primjenom informacionih i 

komunikacionih tehnologija, rastom interesa za oļuvanje okoliġa i razvojem regulative. 

 

Prema Kilimperu (2012) ruralni turizam postaje viġe poģeljna opcija za odmor zbog visokog 

nivoa zadovoljstva turista, raznolikosti i niģih cijena usluga. Salazar (2005) tvrdi da 

ĂRazliļitost prodaje. Marketing kulturnog turizma i turizma nasljeĽa koji promoviġe iskustva 

autentiļnih tradicionalnih kultura slikovito prikazuje ovaj pojamñ.  Koncept tradicije se uvijek 

ġiroko koristio u marketingu, te se autentiļnost smatra Ăosnovnom sredstvom biznisa koje 

nude usluge korisnicima, koji se ne zadovoljavaju samo niskim cijenama i visokim 

kvalitetom, veĺ takoĽer traģe i jedinstvena iskustvañ (Pine i Gilmore, 2008; Ram, Bjork i 

Weidenfeld, 2016). Kroz inovacije, bazirane na lokalnim resursima, kao ġto je kultura i 

nasljeĽe, ruralna podruļja mogu razvijati turizam u cilju odrģivosti lokalne ekonomije.  

 

Odrģivi turizam je dugoroļni razvoj turizma koji pomaģe oļuvanje  prirodnih, kulturnih i 

druġtvenih resursa i pozitivno utiļe na ekonomski razvoj i blagostanje pojedinaca koji ģive, 

rade i borave u odreĽenoj zajednici. Jedan od oblika turizma za postizanje odrģivosti u 

ruralnom podruļju je dakle ruralni turizam, a kljuļni izazovi za razvoj ruralnog turizma su: 

oļuvanje i razvoj resursa kroz postavljanje ograniļenja na njihovu upotrebu, razvijanje 

uravnoteģenih turistiļkih aktivnosti (vremenski i prostorno), ravnomjerna raspodjela prihoda 

od turizma, te privlaļenje investicija u ruralni turizam. 

Ruralni biznisi daju veliki doprinos lokalnom zapoġljavanju i lokalnom razvoju (Meccheri i 

Pelloni, 2006) ġto je povezano sa odrģivim razvojem (UNWTO, 2007; EU, 2010) koji je 

kljuļni cilj Evropske unije od 1997. godine (European Council, 2009). Ruralni turizam je 

postao izuzetno vaģno sredstvo za ostvarenje odrģivog razvoja i smanjenje debalansa u 

regionalnom razvoju (UNWTO, 2007; Buhalis i Deimezi, 2004; Wanhill, 1997). 

 

Ruralno okruģenje privlaļi nove stanovnike, turiste, preduzetnike i biznise i  stoga se mogu 

smatrati izvorom moguĺnosti za ģivot i rad u ruralnim podruļjima (Findlay et al., 2000; 

Müller, 2006). Smatra se da turizam moģe potaknuti i useljavanje jer nudi usluģno orijentirane 

poslove i prilike za pokretanje novih biznisa (Findlay et al., 2000; Paniagua, 2002; Lundmark 

et al., 2014). Poveĺana potraģnja za ruralnim sadrģajima vodi ka stvaranju diverzificiranog 

trģiġta rada i doprinosi restrukturiranju ekonomije, od primarnih sektora i proizvodnje ka viġe 

usluģno orijentisanoj ekonomiji, koja se nazviva i "nova ruralna ekonomija". Kao rezultat, i 

kao ġto je ļesto prikazano u razvojnim dokumentima, turizam se danas smatra univerzalnim 

sredstvom za ruralni razvoj. Jedan od razloga je i taj ġto turizma obeĺava visoke prinose na 

investirani novac (Hall, 2007).  

 

Turizam je takoĽer kljuļni sektor u tzv. Ănovoj ruralnoj paradigmiñ OECD-a (OECD, 2006; 

Ward i Brown, 2009). Nova ruralna paradigma promoviġe integrisani ruralni razvoj kroz 

koordinaciju sektora, nivoa vlasti i izmeĽu javnog i privatnog sektora (OECD, 2006, Hall & 



Jenkins, 1998; Saxena et al., 2007). Koordinacija razvoja podrazumjeva strateġko planiranje. 

Kljuļni izazov za razvoj ruralnog turizma je kako ukljuļiti sve zainteresirane strane na 

regionalnom nivou (ukljuļujuĺi vladu, lokalne zajednice, privatne investitore, pruģaoce 

usluga i turiste), a posebno je vaģno da postoje organizacijske i upravljaļke strukture koje 

omoguĺavaju kontinuirani napredak (Cawley i Gillmor, 2008). Komppula (2014) posebno 

naglaġava ulogu pojedinaca - preduzetnika. 

 

Turizam dakle nudi ekonomsku alternativu (MacDonald i Jolliffe, 2003) u podruļjima gdje su 

tradicionalna primarna zanimanja u opadanju. Turizam se moģe posmatrati kao sredstvo 

regeneracije i oģivljavanja, diverzifikacije ruralne ekonomije i zapoġljavanja (Hjalager, 1996; 

Madsen i Zhang, 2010; Tureac, Turtureanu i Bordean, 2008; Albu i Nicolau, 2011; Fagioli, 

Diotallevi i Ciani, 2014; Garau, 2015). Ruralni turizam pruģa moguĺnosti za ekonomski 

razvoj zajednice, podizanje standarda ģivota, zaġtite kulturnog nasljedstva i druġtvenih 

vrijednosti. Ruralni turizam omoguĺava koriġtenje ruralnog prostora, poljoprivrednog 

okruģenja i infrastrukture na racionalan naļin. U nastajanju novih tipova usluga ruralni je 

turizam je poļeo spori  proces mijenjanja mentaliteta ljudi (Cole, 2004). 

 

S druġtvenog glediġta, ruralni turizam doprinosi odrģavanju populacije u ruralnim podruļjima, 

promociji potrebe oļuvanja prirodnih ljepota i tradicionalnih kultura, oģivljavanja starih 

zanata, rehabilitacijom zapuġtenih podruļja i poboljġanju socio-ekonomskih uslova (ļesto 

siromaġnih) malih proizvoĽaļa. TakoĽer moģe biti sredstvo za pomoĺ ģenama, mladim 

ljudima i ugroģenim grupama na trģiġtu rada, dobiju bolje poslove ili naĽu nove izvore 

primanja (Woods, 2011, Boyne et al. 2002; Butler et al. 1997; Haven-Tang i Jones 2012; 

Hjalager 1996; Sharpley i Sharpley 1997, Pulido i Cardenas, 2013). Zahvaljujuĺi ruralnom 

turizmu ruralna podruļja sada su sve viġe prepoznata kao mjesta za zabavu, provoĽenje 

slobodnog vremena, druge kuĺe i alternative za urbana naselja (Bessi¯re, 1998). 

 

Uspjeġan razvoj ruralnog turizma zavisi od vanjskih (ekonomski, prirodni, pravni, politiļki,l 

druġtveni i tehnoloġki) i unutraġnjih faktora (veliļina domaĺinstava i farmi, broj usluga, 

iskustvo vlasnika domaĺinstava, profesionalnost osoblja, sposobnost komunikacije na stranim 

jezicima, itd). 

 

Stoga ne iznenaĽuje da je ruralni turizam dio razvojnih politika razvijenih zemalja i zemalja u 

razvoju. Izazov planiranja ruralnog turizma je kako razviti strategiju koja nudi ġanse za 

ulaganja i zapoġljavanje, jaļa bogatstvo zemlje i doprinosi strategiji ukupnog razvoja drģave. 

 

 

Ruralni turizam u EU  

Europska komisija pod ruralnim turizmom smatra alat koji opisuje i objaġnjava sve turistiļke 

aktivnosti u ruralnim podruļjima.  

 

Restrukturiranje ruralnih podruļja u Europi je posebno oļito tokom posljednjih decenija 

(Schmied 2005; Woods 2005, 2011; OECD 2006). Stanovnici ruralnih dijelova Evrope sve 

viġe koriste turizam kao alternativni izvor primanja i kao strategiju razvoja vezanu za 

promjene u proizvodnji domaĺe hrane. Generalno, zapoġljavanje u tradicionalnim ruralnim 

sektorima poput poljoprivrede i srodnih aktivnosti se smanjuje. U mnogim ruralnim 

podruļjima, demografska slika je izmjenjena zbog starenja i iseljavanja, ġto je takoĽer imalo 

uticaj na druġtvenu strukturu. Ovo je uzrokovalo strukturne probleme u vidu dodatnog 

iseljavanja, nezaposlenosti i loġih ekonomskih performansi. Sveobuhvatan razvoj u mnogim 

evropskim drģavama, podrazumijeva ġirenje gradskih podruļja, ali i usporen razvoj ruralnih 



podruļja. MeĽutim, teritorijalna kohezija izmeĽu regija u unutar Evropske unije ima prioritet 

buduĺi da sve regije treba da doprinose razvoju i dobrobiti Evrope (Copus i Hörnström, 

2011). 

 

Europski parlament (2013) je definisao smjernice za ruralni turizam - ruralni turizam mora 

unaprijediti kvalitet ģivota, osigurati ekonomske koristi, stvoriti radna mjesta i sprijeļiti 

depopulaciju ruralnih podruļja. 

 

U skladu sa EU direktivama, mnoge drģave ļlanice su implementirale turistiļke mjere u 

nacionalne ruralne i regionalne razvojne programe, koji su sufinansirani od strane EU 

(Nylander i Hall 2004; Woods 2011). U Evropi je tokom posljednjih godina sve viġe 

specijaliziranih tijela i institucija koji se bave razvojem turizma i posebno ruralnog turizma. 

 

Vijeĺe Evrope predstavilo je kampanju ĂRural Worldñ i izvjeġtaj Parlamentarne skupġtine o 

ruralnom turizmu i njegovom ukljuļivanju u cjelokupnu politiku, te poziva sve zemlje ļlanice 

da promoviġu ruralni turizam. Evropska zajednica i inicijative da se razvija agro-turizam i 

zanati su bazirane na ideji da su ruralna podruļja i ruralni ģivot zajedniļka imovina svih 

stanovnika. Zemlje unije (Njemaļka, Francuska, Belgija, Luksemburg, Italija, itd) su podrģale 

kreiranje udruģenja i tijela za promociju ruralnog turizma. Tako je, uz podrġku EUROTER-a, 

1990. godine osnovana Evropska federacije ruralnog turizma (EUROGITES), a ļini je 35 

profesionalnih organizacija iz 27 evropskih zemalja. EUROGITES unutar Evropske unije 

predstavlja ruralni turizam u savjetniļkoj grupi za ruralni razvoj, odrģivi turizam i nekoliko 

ad-hoc komiteta i radnih grupa koje rade na specifiļmo, problemima vezanim za aktivnosti 

federacije. Na evropskom nivou osnovane su i druge organizacije kao ġto je Udruģenje za 

razvoj ruralnog turizma (ATRAC), kako bi se potaknuo ruralni i kulturni turizam unutar 

EXPERT programa (unapreĽenje ruralnog turizma i zaġtite okoliġa) i Udruģenje ECOVAST 

(Strategija za ruralnu Europe). 

 

Sve zakonske odredbe, nacionalni i meĽunarodni programi se usredotoļuju na poboljġanje 

usluga kako bi zadovoljili zahtjeve kupaca (infrastruktura, smjeġtaj, aktivnosti za provoĽenje 

slobodnog vremena itd.) i razvijanje i pruģanje tih usluga bez ġtetnog uticaja na okoliġ, tako 

da bi buduĺe generacije mogle imati koristi od postojeĺih resursa. 

 

Prema podacima EuroGites iz 2009. godine u Evropi postoji 400 hiljada ruralnih turistiļkih 

biznisa, sa 3,6 miliona kreveta. Ruralni turizam podrģava 900.000 direktnih i indirektnih 

radnih mjesta u Evropi i godiġnje proizvodi 150 milijardi EUR prihoda. Prema novijim 

podacima EuroGites u Evropi postoji oko 500 hiljada ruralnih turistiļkih biznisa sa 5 do 6,5 

miliona kreveta. Turistiļki biznisi variraju od malih domaĺinstava do hotela sa 40 kreveta. 

Zbog razliļitih regulacija u drģavama nije moguĺe lako poreĽenje efekata i statistiļkih 

podataka vezanih za ruralni turizam.  

 

Ruralni turizam u Evropi se razvija tokom viġe od 100 godina i sada ļini izmeĽu 10 i 20% 

ukupnih turistiļkih aktivnosti. U drģavama kao ġto su Francuska, Njemaļka i Austrija, ruralni 

turizam je dio tradicije i razvoj je uvijek podrģan od strane vlada, dok je u Ġpaniji i Portugalu 

ovaj sektor priliļno nov. U zemljama centralne i istoļne Evrope (Poljska, Slovaļka, 

MaĽarska, Hrvatska i Rumunija) ruralni turizam se posmatra uglavnom kao sredstvo za 

dodatne prihode. Prema uļeġĺu domaĺinstava ukljuļenih u ruralni turizam Austrija ima 

najveĺe uļeġĺe (8%), zatim Francuska (6%), Irska i Njemaļka sa 3%, dok je u Italiji oko 

0,3%, a Hrvatskoj oko 0,1%. 

 



Pojam ruralnog turizma se izraģava razliļitim konceptima u razliļitim drģavama: 

- Finska - iznajmljivanje koliba turistima, 

- MaĽarska - ponuda usluga i aktivnosti na selu, 

- Slovenija - turizam na porodiļnim farmama/domaĺinstvima, 

- Holandija - kampovanje i dodatne aktivnosti (biciklizam, planinarenje, jahanje konja, itd), 

- Grļka - "bed and breakfast" sa smjeġtajem u tradicionalno opremljenim sobama i sa 

tradicionalnim doruļkom pripremljenim od lokalnih proizvoda. 

 

U ruralnom turizmu je posebno izraģena sezonalnost i u nekim regijama je prosjeļna 

popunjenost ispod 20% ili se usluge pruģaju 4-5 mjeseci godiġnje. 

 

Tri regije u Europi ļine gotovo 30% europskih putovanja: srediġnja Engleska, zapadna i juģna 

Holandija. U Njemaļkoj viġe od 40% ukupnih putovanja se deġava u dvije regije : Nordrhein-

Westfalen i Baden-Wurttemberg. 

 

Austrija je zemlja u kojoj viġe od 3/4 stanovniġtva ģivi u ruralnim podruļjima, a koja ļine viġe 

od 91% zemlje. U veĺini ruralnih podruļja, postotak stanovnika koji se bave poljoprivredom 

se znaļajno smanjio. U Austriji postoji mnogo nepristupaļnih podruļja sa okolinom visoke 

kvalitete relativno niskog zagaĽenja sa skoro netaknutom prirodom. Austrija je jedan od 

najuspjeġnijih obrazaca razvoja ruralnog turizma ġto su uspjeli ostvariti kroz sistemsko 

upravljanje turistiļkim regijama kroz krovni regionalni brend. Oko 15.500 farmera turistima 

nudi 170.000 kreveta u sobama ili apartmanima ġto ļini oko 1/7 ukupne ponude kreveta u 

Austriji. 

 

 

U Italiji glavni oblik ruralnog turizma ļine Ăgreen holidaysñ, sa fokusom na agroturizam koji 

je rezultat raznolikosti, tradicije, kulture i krajolika, te specifiļnosti talijanske kuhinje, 

brendiranih vina, plesova i narodnih pjesama, arhitekture raznih istorijskih spomenika, poezije 

i legendi. Najpopularnija podruļja su Pijemont, Lombardija, Veneto, Trentino, Emilia 

Romagna, Toskana, Liguria, Lazio, Ambruzzo, Umbria, Campania, Calabria, Puglia, Sicilija i 

Alto Adige. 

 

Ruralni turizam u Njemaļkoj se praktikuje u viġe od 2/3 ruralnog podruļja, od Sjeverne 

Rajne, Westfalia, Hessen, Bavarska i Baden-W¿rttemberg. U poļetku praznici su se provodili 

u jeftinijim kuĺama u selima, bliģim gradovima, ili u manjim  hotelima ili iznajmljenim 

sobama u glavnim kuĺama na farmi. 

 

U Francuskoj, ruralni turizam ima dugu tradiciju i vrlo je diverzificiran u smslu organizacije i 

promocije. Ruralnu turistiļku ponudu predstavljaju rustikalni domovi, koji su odobreni i 

verificirani od strane Nacionalne federacije "Gites Ruraux", koji ukljuļuje oko 43.000 

lokacija. Smjeġtaj se kreĺe od ruralnog hotela (seoski stan) ili gostinjskih soba do sloģenih 

aktivnosti na farmama i konjiļkim farmama. 

 

Ruralni turizam se u Belgiji javlja od 1973. godine kada je osnovano Belgijsko poljoprivredno 

udruģenje. Turistiļki smjeġtaj se organizuje u privatnim kuĺama (seoske kuĺe, farme, sobe ili 

apartmani) ili u kampovima i kolibama na farmama. Veĺina privatnih farmi se nalazi u juģnoj 

Belgiji ï Wallonia koja je ġumovito podruļje, sa rezervatoma prirode, rijekama, muzejima, 

dobro oļuvanim starim graĽevinama. 

 



Ġvajcarska ima bogatu tradiciju u obavljanju turistiļkih aktivnosti, ruralnog turizma i agro-

turizma, te zbog ļinjenice da imaju podrġku drģave, Ġvajcarska je jedna od prvih zemalja koje 

su od 1884. eksploatacijom Alpa nazvale aktivnosti ruralnog turizma - "avanturistiļki 

turizam". U Ġvajcarskoj je sve viġe i viġe podruļja u kojima gosti traģe smjeġtaj u veĺ 

postojeĺim kuĺama, hostelima i hotelima. 

 

Ruralni turizam u Ġpaniji razvio se nakon 1980. godine, uz socio-kulturni razvoj urbanih 

podruļja koja zahtijevaju ovu vrstu turistiļke ponude u kontekstu smanjenih poljoprivrednih 

aktivnosti, smanjenih prihoda, depopulacije u ruralnim podruļjima i ulaska ģena na trģiġte 

rada.  

 

Irska ponuda ukljuļuje oko 500 farmi koji nude tradicionalne forme Ăbed & breakfastñ 

(noĺenje i doruļak), ali na zahtjev i polupansion ili puni pansion. Podruļja poznata po 

ruralnom turizmu su zapadna obala i podruļje izmeĽu Galwaya i Dublina i regioni koji ļine 

tradicionalna podruļja su zemlja Bally-Hourra (blizu Shannon), Joyce Country, Irishawen, 

Unabhan i Carlow Country. 

 

U Rumuniji prve inicijative u ruralnim podruļjima se veģu za period od 1920. do 1930. 

godine. Proces razvoja ruralnog turizma je zaustavljen nepovoljnim politiļkim deġavanjima 

od 1968. do 1975. godine. Do tada su predstavljeni oblici turizma, sliļni francuskom modelu 

(stvaranje udruģenja domaĺina) i identificirana su reprezentativna ruralna naselja u smislu 

etno-kulturnih i folklornih vrijednosti i atraktivnost krajolika. Izabrano je 13 sela i proglaġena 

su sela od turistiļkog interesa: Lereĸti, RucŁr, Fundata, Sirnea, Sibiel, RŁĸinari, Tismana, 

Vaideeni, HŁlmagiu, Bogdan Voda, Vatra - MoldoviŞei, Murighiol i Sf. Gheorghe. 

Poslije1990. godine bilo je nekoliko pokuġaja promocije ruralnog turizam i agro-turizma. Prvi 

turistiļki biznisi u tom periodu su osnovani u ruralnim naseljima iz Rucara - Branlane (Bran, 

Rucar,Fundata). 

 

Faktori uspjeha ruralnog turizma  

 

Buduĺi da ruralni turizam ima strukturu koja je dostupna u svim godiġnjim dobima, ravnoteģu 

u geografskoj distibuciji turistiļkih aktivnosti, koja se moģe kombinovati s drugim tipovima 

turizma, ruralni turizam se moģe posmatrati i alternativnim i dopunskim za druge tipove 

turizma. 

 

Kako bi se uspjeġno razvijao ruralni turizam potrebno je razviti atraktivan i konkurentan 

turistiļki profil destinacije. To znaļi da destinacija mora ponuditi razliļite turistiļke 

proizvode i usluge (Haugland et al., 2011; Dong et al., 2013), koji se stalno prilagoĽavaju 

promjenama traģnje na trģiġtu od strane razliļitih regionalnih interesnih grupa (McAreavey i 

McDonagh, 2010; Belletti et al., 2013). Ako se ģeli ostvariti doprinos ruralnog turizma 

ekonomskom rastu, turistiļke organizacije i biznisi moraju biti inovativni i umreģeni zbog 

intenzivne konkurencije na evropskom trģiġtu, ali i prevladavanja uglavnom ograniļenih 

resursa (Denicolai et al., 2010). 

 

Osim veĺ navedenih strateġkih planova razvoja i integracije privatnog i javnog sektora, 

neophodne su i intenzivne i planske marketinġke i promotivne kampanje destinacije (Wilson 

et al., 2001). Veza sa ġirim regionom i ostalim destinacijama je znaļajna prednost jer 

predstavlja moguĺnost za razmjenu iskustava (Haugland et al., 2011). Osim preduslova koji se 

pripisuju nekoj vrsti atrakcije, kao i prirodnim i kulturnim karakteristikama unutar regije, 



obim i kvalitet usluģne infrastrukture i turistiļke supra-strukture, kao i usluģni duh lokalnog 

stanovniġtva vaģni su faktori za  uspjeġan razvoj turizma (Wilson et al., 2001). 

 

 

Buhalis (2003) definiġe pet komponenti svake destinacije: 

- Atrakcije, 

- Pristupaļnost i pomoĺne usluge, 

- Infrastruktura, 

- Raspoloģivi paketi i  

- Aktivnosti u destinaciji. 

 

Turistiļka atraktivnost u ruralnom turizmu se bazira na sljedeĺih sedam faktora odmora 

(Lukiĺ, 2013):  

- Smjeġtaj, 

- Hrana i piĺe, 

- Usluga (ukljuļujuĺi i pruģanje informacija), 

- Infrastruktura, 

- Karakter ruralnog podruļja ili regije, 

- Prirodni preduslovi i  

- Saobraĺajna pristupaļnost. 

 

 

Bosna i Hercegovina je neotkrivena i manje turistiļki iskoriġtena od ostalih zemalja u regiji. 

Ljepota krajolika i jedinstvenost daje Bosni i Hercegovinu konkurentsku prednost. U raznim 

regionima turisti mogu doģivjeti drugaļije krajolike, klimu, boje, gastronomiju, obiļaje itd. 

U ruralnim podruļjima joġ uvijek se uspijeva saļuvati tradicionalni i autentiļan karakter. 

 

Seoski odmor daje moguĺnost da se iskusi lokalna tradicija i tradicionalni ģivot. Tradicionalni 

obiļaji i lokalni festivali odrģavaju se u svim regijama BiH tokom cijele godine i otvoreni su 

za javnost. Osim toga, bogata gastronomija je jedno od glavnih sredstava turistiļke ponude 

Bosne i Hercegovine.  

 

Ciljna skupina ruralnog turizma Bosne i Hercegovine se sastoji od onih turista koji su spremni 

iskusiti neotkrivene ruralne destinacije i autentiļne proizvode, bazirane na tradiciji i naļinu 

ģivota. To su korisnici sa kreativnim razmiġljanjem, koji kada putuju zaobilaze destinacije sa 

puno posjetilaca, traģeĺi autentiļnost, intimu, nostalgiju, ljudski kontakt, zainteresirani su za 

seoski naļin ģivota ili za  ponovno potvrĽivanje tradicionalnih vrijednosti, ģeleĺi steĺi nova 

iskustva (jahanje konja, posmatranje poljoprivrednih aktivnosti, posjeĺivanje starih sela, 

kuhanje itd.), oni koji vode raļuna o svom zdravlju (ģelja za hranom iz domaĺeg uzgoja), 

ģeleĺi otkriti netaknutu prirodu, gastronomiju, sport u prirodi.  

 

Opis turista odgovara profilu kreativnog segmenta. Zbog svoje struke i liļnog zadovoljstva 

oni su druġtveno povezani, sa globalnim naļinom razmiġljanja i naviknuti na najnovije 

tehnologije, prate trendove. Njihova motivacija prilikom putovanja (iako nije glavna 

motivacija, ali je uvijek uvijek prisutna) je da istraģe zemlje, razumiju kulture, cijene lokalnu 

tradiciju i probaju hranu. Ova motivacija je toliko jaka da je putovanje je zapravo dio 

njihovog godiġnjeg plana. Oni su situirani i spremni troġiti vrijeme i novac za putovanja. Prije 

putovanja, savjetuju se sa raznim izvorima (Internet, prijatelji, turistiļki vodiļi, ļasopisi, itd.). 

Veĺ su bili na poznatim destinacijama i ģele otkriti nova i nepoznata odrediġta, ļesto samo da 

budu oni koji Ăotkrivajuñ meĽu svojim prijateljima.  



 

S obzirom na poveĺanje prisutnosti na Internetu, veĺina turista unaprijed prave rezervacije 

koristeĺi Internet kao glavni naļin rezervacija. Drugi naļin su putne agencije i direktne 

rezervacije. Osim toga, Internet je takoĽer glavni izvor informacija, prate ga preporuke 

prijatelja i putnih agencija.  
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KONJI I PRIRODA  

 

 

Seosko domaĺinstvo Djeca vjetra 

 

Adresa: Donje Biosko 9, Sarajevo  

Vlasnik: Sanja Tufo, diplomirani ekonomista 

Kontakt: 062 877 877  

E-mail: djeca-vjetra@live.com 

Web:  https://www.djecavjetra.ba 

Facebook: https://www.facebook.com/konjickiklub.djecavjetra/ 

 

Seosko domaĺinstvo Djeca vjetra je jedinstveno izletiġte u sarajevskoj opĺini Stari Grad. 

Lokalitet Donje Biosko se nalazi na 890 metara nadmorske visine, u oļuvanom i ugodnom 

prirodnom ambijentu, ali i u neposrednoj blizini stare gradske jezgre i niza kulturno-istorijskih 

spomenika. U neposrednoj blizini se nalaze i poznata izletiġta Barice, Ļavljak i Bukovik, 

vodopad  Skakavac, te planinarski domovi i eko sela Radonja (Borin dol i Vuļija Luka) na 

Crepoljskom.  

 

Djeca vjetra je porodiļni biznis porodice Tufo koja je svoju veliku ljubav prema prirodi i 

konjima pretvorila u jedinstven doģivljaj za posjetioce. Porodica Tufo je 2011.godine nabavila 

pet arapskih konja i osnovala konjiļki klub na podruļju Donjeg Bioskog gdje od 2000. godine 

posjeduju porodiļno imanje - vikend kuĺu. Nakon sticanja licenci trenera poļinju nuditi 

ļasove jahanja za posjetioce. Broj posjetilaca je probudio interes porodice za ġirenje biznisa 

kroz izgradnju apartmana i pruģanje ugostiteljskih usluga. Cijeli poslovni poduhvat je rezultat 

investiranja iskljuļivo sopstvenih sredstava i angaģmana cijele porodice.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Domaĺinstvo posjetiocima nudi smjeġtaj u apartmanima ureĽenim u skladu sa bosanskom 

tradicijom, restoranske usluge, organizaciju dogaĽaja (proslave roĽendana, zabave, team 

building, poslovne ruļkove i drugo), te odmor i zabavu kroz ļasove jahanja za djecu i odrasle, 

tematsko jahanje za iskusne jahaļe, ġetnje, ali i stare igre (trke u vreĺama i povlaļenje 

konopca). 



 

Posjetiocima su na raspolaganju dva apartmana za 2+2 osobe i jedan apartman za 4+2 osobe. 

Svi apartmani imaju kuhinju sa trpezarijom, kupatilo i spavaĺu sobu, te smjeġtaj moģe biti na 

bazi punog ili polu-pansiona.  

 

Restoran u okviru domaĺinstva nudi tradicionalna bosanska jela i piĺa koja pripremaju 

ļlanovi porodice i otvoren je za posjetioce svakog dana osim ponedjeljka. Hrana koja se 

koristi dolazi iz sopstvene proizvodnje i od lokalnih proizvoĽaļa. Restoran moģe primiti 

maksimalno 50 osoba. 

 

Strategija poslovanja domaĺinstva se ogleda u diferencijaciji ponude u odnosu na druge 

pruģaoce turistiļkih usluga kroz jedinstven ambijent i jedinstvenu turistiļku ponudu, odnos sa 

posjetiocima, te visok kvalitet usluge i ugoĽaj. 

 

Posjetioci uglavnom sami rade rezervacije putem Interneta, a saradnja sa turistiļkim 

agencijama nije posebno zaģivjela. Internet, a posebno Facebook, se pokazao kao izuzetno 

efikasan kanal promocije, iako se koriste i broġure i posjete sajmovima u saradnji sa 

udruģenjem Alterural. Saradnja sa medijima u vidu intervjua i priļa o domaĺinstvu je 

znaļajno uticala na upoznatost javnosti o domaĺinstvu. U buduĺnosti ĺe se raditi na 

unapreĽenju promocije i kontakata sa turistima, te edukaciji svojih kadrova. 

 

Turisti koji posjeĺuju domaĺinstvo su uglavnom inostrani, iz arapskih zemalja, Srbije,  

Hrvatske, Njemaļke, MaĽarske i drugih zemalja, sa prosjeļnim zadrģavanjem od dva do tri 

dana. Lokalni posjetioci ļine oko 10% posjeta i uglavnom dolaze vikendima. Stepen 

zadovoljstva turista je izuzetno visok, ġto se posebno ogleda kroz pozitivne recenzije, ocjene i 

komentare putem Interneta, a motivi njihovog dolaska se uglavnom odnose na prirodu, hranu, 

jahanje i aktivan odmor i relaksaciju. Posjetioci su uglavnom porodice sa ili bez djece koji 

uglavnom dolaze u proljeĺe, ljeto i ranu jesen, mada je domaĺinstvo otvoreno tokom cijele 

godine.  

 

S obzirom na trģiġnu situaciju i trendove porodica Tufo ima planove za dalji razvoj biznisa i 

investicije. U narednih pet godina se ģeli poveĺati vlastita proizvodnja meda, proġiriti 

organska proizvodnja povrĺa (izgradnja plastenika), proizvoditi domaĺa rakija i zimnica, a u 

narednih 10 godina imati proġiriti ugostiteljski objekat sa viġe sjedeĺih mjesta prateĺi 

trendove u seoskom turizmu i obogatiti cijelu ponudu sa novim jelovnicima, sadrģajima i 

smjeġtajnim kapacitetima. Namjera je organizovati i kulturne manifestacije koje bi znaļajno 

doprinijele razvoju ruralnog turizma. 

Jedine primjedbe koje domaĺinstvo dobija od posjetilaca je vezano za dostupnost i turistiļku 

signalizaciju. Iako je Donje Biosko dostupno asfaltiranim putem koji vodi od centra grada i 

koji je udaljen samo pet kilometara, potrebno je viġe odrģavanja i ļiġĺenja, posebno u 

zimskim mjesecima. Turistiļka signalizacija postoji, mada je potrebno znaļajno unaprijediti i 

postaviti viġe putokaza, posebno radi inostranih turista.  

Da bi se stvorili uslovi za brģi razvoj ruralnog turizma potrebno je unapreĽenje zakonske 

regulative, te ukljuļenost javnog sektora i veĺa podrġka turistiļkih zajednica na svim nivoima.  

 



 

 

 



  



 

 

 

 



 

 



 

 

  



HRANA I GOSTOPRIMSTVO  

 

 

Koliba Umoljani kod Muce 

 

Adresa: Umoljani bb 

Vlasnik: Nedim Fatiĺ 

Kontakt: 061 511 323 

Facebook: https://www.facebook.com/kolibaumoljani/ 

 

Koliba Umoljani kod Muce je porodiļni biznis - ugostiteljska radnja osnovana 2016.godine. 

Mnoġtvo turista koji dolaze u Umoljane, a posebno tokom vikenda, su pomogli porodici Fatiĺ 

da prepoznaju priliku da turistima ponude ono po ļemu je kraj poznat, a to je kvalitetna hrana 

i gostoljubivost. Sopstvena ulaganja i kreditna sredstva, uz odreĽenu podrġku udruģenja 

Alterural i Federalnog ministarstva okoliġa i turizma su doveli do pokretanja i razvoja 

jedinstvenog mjesta za odmor i druģenje u oļuvanom ambijentu destinacije Umoljani. 

 

 
 

Umoljani su turistiļka destinacija u opĺini Trnovo poznata po oļuvanoj prirodi, ļistom zraku, 

kulturno-istorijskim spomenicima, tradiciji i mnogim priļama. Od spomenika se izdvajaju 

mnogi nadgrobni spomenici - steĺci i jedna od najstarijih dģamija u Bosni i Hercegovini. Na 

destinaciji su ureĽene staze za ġetnju i biciklizam, gdje se odrģavaju i biciklistiļke trke. Jedna 

od tradicionalnih manifestacija je teferiļ koji se veĺ viġe od stotinu godina odrģava u prvoj 

nedjelji mjeseca avgusta. 

 

Porodiļne veze sa Umoljanima i koriġtenje lokalnih resursa su vaģan faktor uspjeha. Poļeci 

biznisa se veģu za najam objekta za restoran, a kasnije se biznis seli na sopstveno imanje gdje 

se gradi objekat. Restoran je smjeġten na atraktivnoj i turistima interesantnoj lokaciji, 

vidikovcu na 1.370 m nadmorske visine. Iako vlasnik nema formalno turistiļko i ugostiteljsko 



obrazovanja, ljubav i posveĺenost prema poslu, uz uļenje uz rad i znanje preneseno od 

roditelja, je ono ġto je doprinijelo razvoju biznisa. 

 

Hrana koja se priprema tokom cijele godine je uvijek svjeģa i domaĺeg je porijekla. 

Kvalitetna hrana, ljubazno osoblje, prirodni ambijent i vrhunska higijena su izuzetno vaģne 

turistima koji dolaze iz cijelog svijeta. Jedan od dokaza kvaliteta je da se veliki broj gostiju 

vraĺa, a da veliki broj gostiju dolazi po preporuci. Biznis je usmjeren na diferencijaciju 

ponude i visok kvalitet. Cijene koje se nude su izuzetno prihvatljive i domaĺim i inostranim 

turistima. 

 

Porodica Fatiĺ kroz ponudu hrane i piĺa nastoji oļuvati lokalnu tradiciju i koriġtenje 

autohtonih proizvoda - sir, meso, kajmak, dģemovi, sokovi i ļajevi. Meni koji se nudi je 

baziran na bosanskim specijalitetima - begova ļorba, uġtipci, pura, pite, itd, a hranu priprema 

gospoĽa Sadģida Fatiĺ. Restoran ima 40 sjedeĺih mjesta, a u vanjskom prostoru od 80 do 100, 

sa parking prostorom. 

 

Osim gastro ponude turistima se nude i aktivnosti obilaska okoline markiranim stazama, a 

posebno je interesantna ġetnja do "aģdahe" i studenog potoka. Sve atrakcije u okolini su lako 

dostupne. U okolini postoje uslovi za ribolov u kanjonu Rakitnice, voģnja biciklistiļkim 

stazama, planinarenje, i druge outdoor aktivnosti. Veliki broj turista veĺ dolazi sa vodiļima. 

Vaģno za razvoj turizma u Umoljanima je ġirenje ponude na autohtone suvenire, kojih sada 

nedostaje, a koji bi bili vaģan faktor razvoja i zapoġljavanja. Turistima se uglavnom nude 

pleteni proizvodi - kape, rukavice i ļarape, te prirodni sokovi i ļajevi. 

 

Trenutno ne postoje smjeġtajni kapaciteti, ali je namjera porodice da se u buduĺnosti nude i 

usluge smjeġtaja i da se zaposli viġe radnika, ali i da se unaprijede njihova znanja i vjeġtine, 

kao ġto je npr. poznavanje jezika, usluģivanje, itd. Plan porodice Fatiĺ je da se izgrade i 

bungalovi za smjeġtaj turista, te uvesti u ponudu jahanje konja, voģnju quad motociklima, ali i 

izgraditi sopstvenu farmu ģivotinja i nuditi sopstvene proizvode. 

 

Promocija se uglavnom bazira na usmenim preporukama zadovoljnih turista. Broġure i drugi 

ġtampani promotivni materijali se ne koriste. Restoran nema web stranicu, niti e-mail adresu, 

ali ima aktivnu Facebook stranicu na kojoj redovno objavljuje vizuelne sadrģaje vezane za 

restoran i destinaciju. Potrebno je raditi i na unapreĽenju saradnje sa turistiļkim agencijama 

jer se trenutno saraĽuje samo sa jednom turistiļkom agencijom iz Sarajeva. 

 

Bez obzira na kontinuiran rast broja domaĺih i posebno inostranih turista tokom posljednjih 

godina, sezonalnost je jedan od problema sa kojima se suoļava destinacija Umoljani. Sezona 

traje uglavnom od juna do septembra, te je potrebno raditi na obogaĺivanju ponude destinacije 

i produģavanju sezone. Oko 60% turista su domaĺi turisti, a meĽu inostranim turistima 

dominiraju turisti iz zaljevskih zemalja, EU i SAD. 

 

Umoljani su saobraĺajno dobro uvezani i lako dostupni, komunalna infrastruktura i turistiļka 

signalizacija je zadovoljavajuĺa, ġto su vaģni faktori za razvoj turistiļkih biznisa, mada je 

potrebno uraditi viġe na zaġtiti okoline i smanjenju zagaĽenja-otpada koje se neminovno javlja 

sa poveĺanim brojem turista. 

 

Dalji rast i razvoj biznisa zavisi i od zakonske regulative koja reguliġe djelovanje seoskih 

domaĺinstava u Federaciji BiH, ali i od aktivnije ukljuļenosti javnog sektora u razvoj turizma 



i biznisa, te umreģavanja turistiļkih biznisa u destinaciji. Trenutni nivo saradnje sa drugim 

pruģaocima turistiļkih usluga u destinaciji nije zadovoljavajuĺi.  

 

 
 

 



 
 

 
 



 
 

 
 

 

  

  



PRIRODA I AUTENTIĻNOST 

 

 

Seoski turizam Ziliļina 

 

Adresa: Ziliļina bb, Rogatica 

Vlasnik: Slobodan Brkiĺ, diplomirani pravnik 

Kontakt: 065 652 077  

E-mail: info@turizam-zilicina.com 

Web:  https://www.turizam-zilicina.com 

 

 

Rogatica je opĺina sa mnoġtvom kulturno-istorijskih spomenika i prirodnih atrakcija kao ġto 

su most na Ģepi, poznat iz djela nobelovca Ive Andriĺa, crkve Svetog Jovana Krstitelja iz 13. 

vijeka, srednjevjekovni gradovi Boraļ i Vratar, nekropola steĺaka na Borovsku, peĺina 

Govjeġtica, vodopad na rijeci Rakitnici, ergela konja Borike i druge. 

 

Seoski turizam Ziliļina je rezultat ljubavi prema zaviļaju i prirodi gospodina Slobodana 

Brkiĺa. Ģelja da napravi izletiġte na mjestu gdje je odrastao se ostvarila 2016. godine nakon 

mnogo istraģivanja i edukacije o seoskom turizmu. Ovo je sada jedinstven objekat koji stalno 

zapoġljava ļetiri osobe - ļlanove porodice i ļetiri saradnika. Cijeli poduhvat je finansiran iz 

kreditnih i sopstvenih sredstava, uz podrġku opġtine, udruģenja Alterural i Via Dinarica. 

Pomoĺ u pokretanju biznisa kroz edukativne programe, studijske posjete i promociju je dalo 

udruģenje Alterural. 

 

 

 
 

Turistima su na raspolaganju ugostiteljski i smjeġtajni kapaciteti, te aktivnosti kao ġto su 

nogomet i odbojka na pijesku, ġetnja u prirodi obiljeģenim stazama, jahanje konja i drugo.  

 

Autentiļni osjeĺaj boravka u prirodi se dobija kroz noĺenje u bungalovima i konzumiranje 

proizvoda lokalnih proizvoĽaļa i lokalnih specijaliteta (pura, pite, uġtipci, kajmak, domaĺi 

sokovi i rakija) koje spremaju supruga i majka gospodina Brkiĺa. Smjeġtajni kapaciteti su 

dovoljni za 10 turista, a hrana se priprema za maksimalno 50 turista. U narednih godina se 



planira obnova vodenica u kojoj ĺe se mljeti braġno, izgradnja djeļijeg ski lifta, proġiriti 

smjeġtajne kapacitete i uvesti nove sadrģaje, a planirana je i mala suvenirnica.  

 

Seoski turizam Ziliļina je dostupan asfaltiranim putem i dobro je oznaļen turistiļkom 

signalizacijom. Interesantnim ga ļine i atraktivne i povoljne cijena. Stoga se tu ļesto odvijaju 

sportski turniri, muziļke manifestacije, proslave i dogaĽaji. 

 

Izraģena je sezonalnost i turisti uglavnom dolaze ljeti. Stoga su novi sadrģaji potrebni i kako 

bi se turisti duģe zadrģavali, ali i da bi se produģila sezona. Najviġe turista dolazi iz Srbije, 

Poljske, Njemaļke i Ġvajcarske koje uglavnom interesuje priroda i domaĺa hrana. Oko 80% 

turista su inostrani turisti koji se zadrģavaju 1-2 noĺi.  

 

Prodaja i rezervacije se uglavnom vrġe direktno i putem Interneta, dok ne postoji saradnja sa 

turistiļkim agencijama. Internet i broġure, te sajmovi, se koriste za promociju. Facebook, 

Booking.com i Google Maps su se pokazali kao izuzetno efikasni alati promocije i prodaje, 

posebno za inostrane turiste. Interes novinara je takoĽe veliki i kroz objave u medijima 

pomaģu u poveĺanju upoznatosti.  

 

Potrebna je veĺa ukljuļenost opġtine i entiteta u razvoj putne infrastrukture, te promociju 

turistiļkih potencijala putem turistiļke organizacije. Potrebno je i viġe mjera za oļuvanje 

prirode i okoliġa kroz mjere odrģivog razvoja. Promovisanjem moguĺnosti ruralnog turizma 

ĺe se poveĺati kvalitet ģivota lokalnog stanovniġtva kroz zapoġljavanje, preduzetniġtvo i 

proizvodnju.   

 

 
 



 
 

 
 



 
 

 

 
 



 
 

 

  

  



TRADICIJA I PROMOCIJA  

 

 

Seosko domaĺinstvo Ļardaklije 

 

Adresa: Vrtoļe bb, Bosanski Petrovac  

Vlasnik: Zoran Radoġeviĺ  

Kontakt: 066 810 000 

E-mail: cardaklije.vrtoce@gmail.com 

Web:  https://www.cardaklije.com 

Facebook: https://www.facebook.com/CardaklijeBiH/ 

 

 

Seosko domaĺinstvo Ļardaklije je porodiļni biznis u kojem se ģivi i radi onako kako su ģivjeli 

i radili preci porodice Radoġeviĺ prije 150 godina. Ļardaklije su lako dostupne iz Bosne i 

Hercegovine i Hrvatske. Nalaze se na magistralnom putu Bihaĺ-Sarajevo, 12 km su udaljene 

od Nacionalnog parka Una, dva sata od Jadranskog mora i 70 km od Plitviļkih jezera. 

 

 
 

Ļardaklije pruģaju moguĺnost odmora i uģivanja u tradicionalnim jelima i piĺima u 

prirodnom ambijentu. Gostinska kuĺa je centralni objekat domaĺinstva sa restoranom 

kapaciteta 70 mjesta i vanjskom baġtom kapaciteta 200 mjesta. Tu su i Bosanska kuĺa u kojoj 

se njeguju stari zanati i Vesela kuĺa za ljubitelje piĺa. Ļardaklije. U sklopu domaĺinstva 

smjeġtena je i sala za edukacije i seminare kapaciteta 50 sjedeĺih mjesta. Smjeġtaj se pruģa u 

tipskim seoskim kuĺicama apartmanskog tipa sa ļetiri ili ġest leģaja. 

 

Gosti se svakodnevno vraĺaju, u sve veĺem broju, sa ostatkom porodice ili prijateljima, a 

veĺina ih dolazi po preporuci. Cijene su jako prihvatljive i za domaĺe i inostrane turiste. 

Hranu pripremaju supruga i kĺerka, a u posao je ukljuļena cijela porodica.  

 

Osim bogate gastro ponude, za ljubitelje aktivnog odmora, Ļardaklije pruģaju moguĺnost 

jahanja konja, voģnju fijakerom, sulkama ili konjskim kolima, te voģnju biciklom po ġumskim 

stazama i planinarenje. Gosti imaju priliku upoznati se sa starim, tradicionalnim zanatima 

poput tkanja, kovanja, vunovlaļanja, sve to s ciljem da se oģivi tradicija i promoviġe 



bogatstvo razliļitosti ovih krajeva. Turistima se ģele ispriļati i oģivjeti stare priļe iz ģivota 

predaka koje su veliko bogatstvo ovih krajeva. 

 

Iako domaĺinstvo radi tokom cijele godine, sezona traje uglavnom tokom ljeta. MeĽu 

posjetiocima je viġe inostranih turista, posebno iz Slovenije i arapskih zemalja.  

 

Prema rijeļima vlasnika, promocija ļini 95% uspjeha. Promocija i prodaja se vrġe uglavnom 

putem Interneta, gdje dobijaju izuzetno pozitivne recenzije i komentare. Uspostavljena je i 

saradnja sa turistiļkim agencijama iz Slovenije i Hrvatske.  

 

Kljuļ uspjeha biznisa, prema rijeļima vlasnika, je njegova ljubav, hrabrost i ģrtva za ono ġto 

radi - predanost cijele porodice tokom cijelog dana. Cilj je napraviti tim ljudi koji se razumiju 

i imaju sliļne stavove. Jedan od vaģnih faktora za rast i razvoj je ukljuļenost u turistiļki 

klaster Una-Sana putem kojeg turistiļki biznisi zajedniļki nastupaju na domaĺem i 

inostranom trģiġtu, educiraju se, organizuju studijske posjete, promoviġu se i ostvaruju 

sinergijske rezultate.  

 

U buduĺnosti ĺe se koristiti strategija ciljanog marketinga - fokusirati se prema odabranoj 

ciljnoj grupi kako bi sva ulaganja bila prilagoĽena njihovim potrebama u smislu infrastukture 

i dodatnih sadrģaja. 

 

 
 



 
 
 

 
 



 

 

 

 
 


